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ZAPYTANIE OFERTOWE NR 1/PR0O/2019
DZIALANIA INFORMACYJNO PROMOCYJNE PROJEKTU W RAMACH REALIZAC)I PROJEKTU ,,PROMOCJA

INNOWACYJNYCH MASECZEK KOSMETYCZNYCH BEAUTYFACE NA RYNKACH PERSPEKTYWICZNYCH"” W
RAMACH PROGRAMU OPERACYJNEGO INTELIGENTNY ROZWQ) 2014-2020, PODDZIALANIE POIR.03.03.03,
WSPARCIE MSP W PROMOC)I MAREK PRODUKTOWYCH - GO TO BRAND NR POIR 03.03.03-14-055/16.
(zasada konkurencyjnosci)

FIRMA:

I. ZAMAWIAJACY:
INSPIRE SP. Z O.0.
UL. EUKI MALE 20A
02-434 WARSZAWA
NIP: 521 353 65 66

ADRES KORESPONDENCYJNY:
INSPIRE SP. Z 0.0.

UL. WARSZAWSKA 49/51
05-820 PIASTOW

BUDYNEK STOMIL Il PIETRO

Il. TRYB ZAMOWIENIA
Zamowienie bedzie udzielane w trybie postepowania ofertowego
(Zasada konkurencyjnosci)

Kod CPV: 79341000-6 ustugi reklamowe i marketingowe

I1l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA | JEGO OPIS:
Dotyczy: Dziatania informacyjno promocyjne projektu - przygotowanie i ttumaczenie i wykonanie wraz z
oprogramowaniem strony internetowej potagczonej z mozliwoscia sprzedazy produktéw na rynkach zagranicznych

(sklep internetowy)

W zwigzku z faktem, iz nie byto mozliwe wykonanie planowanej strony internetowej przez
podmiot wybrany w konkursie ofert do wykonania niniejszej ustugi, niniejszym w ramach
realizacji umowy POIR 03.03.03-14-055/16. Ogtaszamy ponownie konkurs na wykonanie strony
dla marki BeautyFace wedtug specyfikacji z zalgczonego Briefu

OPIS ZAMOWIENIA:
Ustuga stworzenia gotowej strony internetowej potaczonej ze sklepem internetowym

» Ustuga polegajaca na kreacji strony internetowej o charakterze inforamacyjno - promocyjnym wraz z
opcjg zakupu produktéw (sklep internetowy) dla produktéw BeautyFace oraz ich udziat w ramach
programu Operacyjnego Inteligentny Rozwoj 2014-2020, Poddziatanie POIR.03.03.03.- GO TO BRAND.

e Strona ma byc¢ przygotowana jako strona miedzynarodowa dla marek BeautyFace z opcjg wyswietlania
zawartosci w jezyku z ktorego pochodzi uzytkownik (np. USA - strona po angielsku)



Strona ma przedstawiac zarowno same marki i produkty Zamawiajgcego jak takze inne informacje jak:
aktualnosci, porady, blog, galerie, obecnos¢ marek i produktéw na rynkach perspektywicznych, polskie
pochodzenie produktéw, ich innowacyjnos¢, rozwdj , oraz niepowtarzalne cechy produktow wyzej
wymienionych marek,

Oprogramowanie strony musi zawiera¢ mozliwos¢ wyswietlania i zaciggania video np. Z You Tube,
prezentacji, dokumentdw Exell czy pdf a takze by¢ skonfigurowane z systemami prezentacji i gazetek
Oprogramowanie strony musi mie¢ mozliwo$¢ wystawiania produktéw na amazon, ebay, allegro i
innych systemach aukcyjnych

Strona musi zawierac rowniez sklep internetowy dla kazdego kraju / jezyka

Grafika strony musi odpowiada wizualnie grafice i wytycznym marki Zamawiajgcego - zamawiajgcy
przedstawi Wykonawcy petne wytyczne w zakresie grafiki strony

OGOLNE ZALOZENIA | TECHNOLOGIA STRONY:
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STRONA INTERNETOWA + SKLEP INTERNETOWY na caty Swiat, z naciskiem na rynki perspektywiczne
(kraje bliskiego wschodu, Chiny, Stany Zjednoczone, RPA, Ukraina, Rosja, Europa) w ktérych
Zamawiajgcy realizuje swojg strategie w ramach GO TO BRAND

3 ROINE POZIOMY ADMINISTRACII tj. 1. Gtdwny administrator majgcy petny dostep do wszystkiego
= Zawawigjgcy, 2. poziom administratora na kraj/ jezyk, 3. poziom uzytkownika/ edytora

BAZY DANYCH - strona musi mie¢ mozliwos¢ zapisywania osobno baz danych uzytkownikéw dla
danego kraju/ jezyka osobno oraz jednej wspdlnej bazy danych dostepnej jedynie dla
administratora gtbwnego

CMS - rézne poziomy administracji / inny dostep dla admnistratora dla kraju / jezyka, petny dostep
do wszystkich krajow / jezykdw dla administratora gtéwnego.

AUKCIJE - mozliwoS¢ wystawiania produktéw na aukcjach zardwno przez poziomy krajowe / jezyki
jak i jako gtéwny admnistrator

WYSYLKI - mozliwos¢ konfiguracii kosztow i opciji wysytek osobno dla kazdego kraju

PLATNOSCI - mozliwosé konfiguracii opcji ptatnosci osobno dla kazdego kraju

BUDOWA MODULOWA" STRONY - czyli mozliwos¢ ustawiania szerokosci modutdw, zamieszczania
modutdw przewijania, wyswietlania, nowosci itd....

MOZLIWOSC DODAWANIA NOWYCH PODSTRON wraz z dedykowanym podstronom ftem
MOZLIWOSC UMIESZICZANIA BANERU FLASH PLIKU NA WARSTWIE (NP. NEWSLETTER PO ZALADOWANIU)
MOILIWOSC DODAWANIA KOLEJNYCH JEZYKOW

MOILIWOSC DODAWANIA FORMULARZA (KONTAKT, ANKIETA)

MOIZLIWOSC DOLACIZANIA PLIKOW PDF (PAKIET INFORMACJI DLA MEDIOW)

MOZLIWOSC PODCZEPIANIA ZDJEC | VIDEO (PRZEZ ZACIAGANY LINK | JAKO PLIK)

MOILIWOSC IMIANY TLA (KOLOR, OBRAZEK)

GEOLOKALIZACJA - Motzliwos¢ podigczenia skryptu Geolokalizacji strony

PRZEGLADARKI - dziatanie na wszystkich najwazniejszych przeglgdarkach: firefox chrom Windows
Explorer. Operaiinne

WERSJA MOBILNA STRONY

MEDIA SPOLECINOSCIOWE INTEGRACJA - integracja z mediami spotecznosciowymi

FB/GOOGLE+/Instagram/pinterest /TWITTER/PINTEREST/YOUTUBE/WKONTAKTIE

20.
21

MOZLIWOSC WYSYLANIA NEWSLETTERA - program do wysy#ki

STRONA OINACIONA oznaczaniem ,Promocja innowacyjnych maseczek kasmetycznych BeautyFace na
rynkach perspektywicznych - rozwoj i umocnienie marki”, w ramach programu Operacyjnego
Inteligentny Rozw6j 2014-2020, Poddziatanie POIR.03.03.03.- GO TO BRAND.

IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO:
Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotow czynnie prowadzacych dziatalno$¢ gospodarczg tj. oséb
fizycznych prowadzacych dziatalnosc gospodarczg, jednostek organizacyjnych posiadajgcych zdolnos¢ prawng, badz



oséb prawnych prowadzgcych dziatalnos¢ gospodarczg (weryfikowane poprzez wglad do CEIDG/KRS lub innych baz
przedsiebiorcow w przypadku przedsiebiorcow zagranicznych).

V. WARUNKI SKEADANIA OFERT W POSTEPOWANIU:

1. Brak mozliwosci sktadania ofert czesciowych.

2. Oferty nalezy sktadac obligatoryjnie w formie pisemnej.

3. Czas zwigzania ofertg - do konca terminu jej waznosci okreslonego w zapytaniu ofertowym.

4, Wykonawca ztozy o$wiadczenia o braku powigzarn osobowych i kapitatowych w stosunku do Zamawiajgcego.

5. Whnioskodawca ztozy o$wiadczenie o zdolnosci do wykonania zadania.

6. Termin waznosci oferty nie krétszy niz 10 dni od zakorczenia targéw i/lub innych ustug przewidzianych
oferta.

7. Oferty nalezy sktadac w jezyku polskim lub jezyku angielskim.

8. Oferta winna by¢ podpisana przez osoby upowaznione do podpisania oferty.

9. Oferty nalezy sktada¢ w PLN z podang ceng catkowitg zamowienia netto i brutto lub w EURO w przypadku
podmiotéw zagranicznych z podang ceng catkowitg netto i brutto lub w Hrywnach z podang ceng catkowitg
netto i brutto.

10. Termin ptatnosci wystawionego dokumentu ksiggowego nie moze byc krétszy niz 7 dni.

11. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

VI. ZAKRES WYKLUCZENIA WYKONAWCOW Z POSTEPOWANIA:

Z postepowania wykluczone sg podmioty powigzane z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo tj. przez powigzania
kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajgcym lub osobami upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci
zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzaniem procedury wyboru wykonawcy, a wykonawcg, polegajgce w
szczegoblnosci na:

uczestniczeniu w spotce, jako wspolnik spotki cywilnej lub spotki osobowej,

posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

pozostawaniu w zwigzku matzefskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli.

i o

Zamawiajacy w celu potwierdzenia spetnienia w/w warunkéw wymaga przedtozenia o$wiadczen stanowigcych
zataczniki nr 1i 2 do zapytania ofertowego.

VII. TERMIN | WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:
1. Ostateczny termin rozpoczecia realizacji zamdwienia: 28.08.2019
2. Ostateczny termin zakonczenia realizacji zaméwienia 20.09.2019
3. Termin ptatnosci: 7 / 14 dni dni
4. Mozliwos¢ czesciowego zaliczkowania (max do 50%)

KRYTERIA OCENY OFERTY:
= W ramach przedmiotowego postepowania bedg brane od uwage tylko i wylgcznie oferty spetniajgce
wszystkie wymagania.
= Maksymalna liczba punktéw mozliwych do zdobycia - 100.
= Zamawiajacy za najkorzystniejsza uzna oferte, ktéra nie podlega odrzuceniu oraz uzyska najwigkszg liczbe
punktéw przyznanych w ramach ustalonych kryteriow.

RAZEM: 1 kryterium oceny max. 100 pkt.
Spos6b oceny: Najwyzsza ilo$¢ punktéw

\ Lp. | Kryterium \ Punktacja i waga \ Sposéb przyznawania punktacji za spetnienia




{ oceny ‘ ﬂ dennego kryterium oceny wnioskoéw

1 Cena Punktacja od 0 do | Oferent podajgcy najnizsza cene (w PLN [ub
100 pkt przeliczeniu na PLN) uzyska najwigksza liczbe
Waga 100 % punktéw w danym kryterium.
Poréwnanie nastapi w sposéb polegajacy na
obliczeniu stosunku ceny w ofercie z najnizsza ceng
do ceny badanej oferty. llog¢ punktéw
Przyznawanych poszczegélnym ofertom nastgpi
W wyniku przemnozenia otrzymanego ilorazu przez
100.
K cena - Kryterium cena = (Cmin/C bof) x 100
Cmin - Cena najnizszej oferty
Cbof - Cena badanej oferty

W przypadku podania wartosci ofert w walucie
obcej wartoé¢ zamoéwienia bedzie przeliczana na
ztotowki  wedtug sredniego kursu NBP 7 dnia
otwarcia ofert.

Maksymalna iloé¢ punktow tego kryterium: 100
punktéw

VIIl. TERMIN SKEADANIA OFERT:  14.08.2018 do godz, 24.00
liczy sie data wplywu do siedziby firmy poprzez dowolnga z ponizszych form (podpunkty a, b, c)

Skan wypetnionego i podpisanego formularza ofertowego nalezy przesta¢ na adres mailowy lub w oryginale poczta
listowa/kurierska lub ztozy¢ osobiscie:

a. Poczta tradycyjna (adres do korespondencji):

Adres: Inspire Sp. z 0.0., ul. tuki Mate 20A, 02-434 Warszawa
b. Poczta elektroniczna:

Adres e-mail; gotobrand@netinspire.pl

c. Osobiscie:
Adres: ul. Warszawska 49/51, 05-820 Piastow, budynek Stomil 11| pietro

Rozstrzygniecie postepowania ofertowego nastapi w Ciggu 3-5 dni roboczych od Ostatecznego terminu na ztozenie
oferty.

IX. WARUNKI PODPISANIA UMOWY/ ZLECENIA WYKONANIA:

1. Zamawiajacy zastrzega mozliwoé¢ uniewaznienia zapytania ofertowego bez podania przyczyny, a takze do
pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

2. Ztozenie oferty przez Wykonawce nie stanowi zawarcia umowy/ zlecenia wykonania.

3. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.
4. Dopuszcza sie umowy warunkowe w przedmiocie zlecenia / Zlecenia warunkowe w przedmiocie Zlecenia.

X. WARUNKI ZMIANY UMOWY:
1. Zamawiajacy przewiduje mozliwoéé zmiany umowy, w przypadku, gdy nastagpi zmiana powszechnie

obowigzujacych przepiséw prawa w zakresie majgcym wplyw na realizacje przedmiotu umowy.
2. Zamawiajgcy przewiduje mozliwog¢ zmiany umowy w zakresie wydtuzenia terminu wykonania umowy w
przypadku zdarzen losowych lub z przyczyn niezaleznych od Zamawiajgcego i Wykonawcy (np. zmiana

terminu targéw przez organizatora).



3. Dopuszcza sie rozwigzanie umowy w przypadku rezygnacji Zamawiajgcego z udziatu w targach lub dziatania
sity wyzszej.

XI. WARUNKI ZAMOWIEN UZUPELNIAJACYCH

Zamawiajacy przewiduje mozliwo$¢ udzielenia zlecenia Wykonawcy wytonionemu w trybie zasady konkurencyjnosci
zamoéwien publicznych uzupetniajgcych, w wysokosSci nieprzekraczajgcej 50% wartosci zamowienia publicznego
okreslonej w umowie zawartej z wykonawcg, o ile te zamowienia publiczne sg zgodne z przedmiotem zamowienia
publicznego podstawowego.

Wydatek poniesiony zostanie w ramach projektu ,Promocja innowacyjnych maseczek kosmetycznych
BeautyFace na rynkach perspektywicznych - rozwéj i umocnienie marki”, w ramach programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwéj 2014-2020, Poddziatanie POIR.03.03.03.- GO TO BRAND.

Zapytanie upubliczniono w  siedzibie firmy, na stronie www.BeautyFace.pl oraz na stronie
https://bazakonkurencyjnosci.funduszeeuropejskie.gov.pl a takze rozestano mailowo do potencjalnych
wykonawcow.

ZALACZNIKI:
1. Oswiadczenie o braku powiazan osobowych i kapitatowych w stosunku do Zamawiajgcego.
2. Os$wiadczenie o zdolnosci do wykonania zadania
3. Wzor oferty

Zatwierdzamy i zapraszamy do gktadania ofert.
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