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ZAPYTANIE OFERTOWE NR 2/PR0O/2019

PRZEPROWADZENIE DZIALAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH - DZIALANIA PROMOCYJNE W RAMACH REALIZACJI
ZADANIA ,,PROMOCJA INNOWACYJNYCH MASECZEK KOSMETYCZNYCH BEAUTYFACE NA RYNKACH PERSPEKTYWICZNYCH"
W RAMACH PROGRAMU OPERACYJNEGO INTELIGENTNY ROZWO) 2014-2020, PODDZIALANIE POIR.03.03.03, WSPARCIE MSP

W PROMOC]I MAREK PRODUKTOWYCH - GO TO BRAND NR POIR 03.03.03-14-055/16
(zasada konkurencyjnosci)

FIRMA:

I. ZAMAWIAJACY:
INSPIRE SP.Z O.0.
UL. tUKI MALE 20A
02-434 WARSZAWA
NIP: 521 353 65 66

Il. TRYB ZAMOWIENIA
Zamowienie bedzie udzielane w trybie postepowania ofertowego

(Zasada konkurencyjnosci)
Kod CPV: 79341000-6 ustugi reklamowe i marketingowe

11l. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA | JEGO OPIS:

Przygotowanie i prowadzenie dziatan informacyjno promocyjnych w mediach tradycyjnych, elektronicznych i
cyfrowych w ramach realizowanego projektu ,Promocja Innowacyjnych maseczek kosmetycznych BeautyFace na
rynkach perspektywicznych”, w tym w szczegdlnosci:

1. Przygotowanie konceptu jednoczesnych dziatan promocyjno informacyjnych na kilku rynkach.

2. przygotowywanie materiatéw informacyjno promocyjnych - materiaty marketingowe, w tym w szczegélnosci
zdjecia, filmiki, kompozycje, grafiki oraz inne tresci pokazujgce innowacyjnos¢ produktéw BeautyFace oraz
realizacje przez firme projektu GO TO BRAND.

3. przeprowadzenie dziatan promocyjnych z wykorzystaniem takich narzedzi jak
a. Facebook - uporzadkowanie wszystkich fanpagdw oraz jednoczesne przeprowadzenie dziatan na
wszystkich z nich (okoto 12)
b. Instagram - jak wyze;
YouTube - przygotowanie i uporzadkowanie profilu oraz przeprowadzenie dziatan z wykorzystaniem
narzedzia
d. Twitter - - przygotowanie i uporzgdkowanie profilu oraz przeprowadzenie dziatan z wykorzystaniem
narzedzia
e. Pinterest - stworzenie profilu oraz przeprowadzenie dziatah z wykorzystaniem narzedzia
f. Snapchat - stworzenie profilu oraz przeprowadzenie dziatant z wykorzystaniem narzedzia
g. Tumbir - stworzenie profilu oraz przeprowadzenie dziatan z wykorzystaniem narzedzia (nie jest
konieczny)
W ramach wykonania dziatan z pkt. 3 nalezy wzig¢ od uwage iz Zamawiajgcy planuje w tym czasie uruchomic nowg
strone internetowg potgczong ze sklepami na kazdy z w/w 12 krajéw, stad przygotowujgc strategie nalezy myslec o
promocji zagranicznej marek i produktow oraz wykorzystaniu najnowszych narzedzi pozwalajgcych na masowe

AAtarcia (7aciac) nraz 7hridowanie ocrana nowveh ndbiorcAdw (Fandw follower<dw itd )



4. wspotpraca z miedzynarodowymi blogerami, vlogerami oraz liderami opinii - udostepnianie im tresci i
materiatow, wspottworzeniem z nimi materiatow i treéci, wspolne realizacje innych projektow,
zamieszczanie zdjecC i innych tresci majgcych wptyw na budowanie rozpoznawalnoéci marki oraz promocje
Polski
organizacje konkursu i innych aktywnosci (np. Dedykowana aplikacja)
udostepnianie tresci, zdjec i informacji o projekcie w internetowych serwisach www (w szczegodlnosci
kobiecych, life stylowych, kosmetycznych oraz newsowych)

/. stworzenie bazy danych miedzynarodowych agregatorow tresci, serwiséw kobiecych, life stylowych oraz
kosmetycznych

8. Prowadzenie innych dziatarh majgcych wptyw na budowanie rozpoznawalnoéci marki i produktow w
internecie i mediach cyfrowych

9. Czas realizacji projektu : grudzier 2019

OPIS ZAMOWIENIA:

W celu wykonania Zlecenia Zamawiajgcy przekaze Wykonawcy manual marki i poszczegolinych linii produktowyc
obrazujgcy cechy unikalne oraz innowacyjnos¢ produktow, przekaze otwarte pliki uzywanych materiatéw, w tyn
zdjecia, logotypy oraz logotypu znakowania w ramach udziatu w projekcie POIR.

Zamawiajacy oczekuje od Oferenta przedstawienia:

Przedstawienia koncepcji (pomystu realizacji projektu)

Przedstawienia doswiadczenia i referencji w prowadzeniu podobnych dziatan
Przedstawienia oferty cenowej wraz ze wskazaniem iloéci aktywnosci

Zamawiajgcy zastrzega sobie prawo wprowadzania zmian na etapie realizacji zaméwienia.

PN =

IV. WYKONAWCA PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO:

Zapytanie ofertowe jest skierowane do podmiotéw czynnie prowadzacych dziatalno$¢ jako tworcy  luk
prowadzacych dziatalno$¢ gospodarcza tj. oséb fizycznych prowadzgcych dziatalnog¢ gospodarcza, jednostek
organizacyjnych posiadajgcych zdolno$¢ prawng badZz oséb prawnych prowadzacych dziatalnoéé gospodarcze
(weryfikowane poprzez wglad do CEIDG/KRS lub innych baz przedsiebiorcéw w przypadku przedsiebiorcow
zagranicznych).

V. WARUNKI SKLADANIA OFERT W POSTEPOWANIU:

1. Brak mozliwosci sktadania ofert cze$ciowych.

2. Oferty nalezy sktadac obligatoryjnie w formie pisemnej (mailowo skan).

3. Oferty nalezy sktadac¢ w jezyku polskim lub jezyku angielskim.

4. Oferty nalezy sktada¢ w PLN lub EURO lub USD 7z podang ceng catkowitg zamoéwienia netto i brutto za catg
ustuge.

5. Oferta winna by¢ podpisana przez osobe upowazniong do podpisania oferty oraz osobe sporzadzajaca
oferte, powinna zawiera¢ date sporzgdzenia, oraz by¢ opatrzona pieczatkg firmowg (w przypadku firm).

6. Czas zwigzania ofertg - nie krécej niz do ostatniego dnia terminu realizacji oferty, wskazanego w niniejszym
zapytaniu ofertowym w pkt. VII.

7. Wykonawca ztozy o$wiadczenia o braku powigzan osobowych i kapitatowych w stosunku do Zamawiajgcego
- zgodnie z zatgczonym wzorem.

8. Wnioskodawca ztozy o$wiadczenie o zdolnoéci do wykonania zadania - zgodnie z zatgczonym wzorem.

9. Termin ptatnosci wystawionego dokumentu ksiggowego nie moze by¢ krétszy niz 7 dni po kazdym etapie
realizacji zamowienia, po wczesniejszym zaakceptowaniu wykonanych prac.

10. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

VI. ZAKRES WYKLUCZENIA WYKONAWCOW Z POSTEPOWANIA:

Z postepowania wykluczone sg podmioty powigzane z Zamawiajgcym osobowo lub kapitatowo tj. przez powigzania
kapitatowe lub osobowe rozumie sie wzajemne powigzania miedzy Zamawiajacym lub osobami upowaznionymi do
zaciggania zobowigzan w imieniu Zamawiajgcego lub osobami wykonujgcymi w imieniu Zamawiajgcego czynnosci



zwigzane z przygotowaniem i przeprowadzaniem procedury wyboru wykonawcy, a wykonawcg, polegajgce w
szczegblnosci na:

£ RN

uczestniczeniu w spotce jako wspolnik spotki cywilnej lub spétki osobowej,

posiadaniu co najmniej 10% udziatéw lub akcji,

petnieniu funkcji cztonka organu nadzorczego lub zarzgdzajgcego, prokurenta, petnomocnika,

pozostawaniu w zwigzku matzenskim, w stosunku pokrewienstwa lub powinowactwa w linii prostej,
pokrewienstwa drugiego stopnia lub powinowactwa drugiego stopnia w linii bocznej lub w stosunku
przysposobienia, opieki lub kurateli,

Zamawiajgcy w celu potwierdzenia spetnienia w/w warunkéw wymaga przedtozenia o$wiadczer stanowigcych
zatgcznikinr 1i 2 do zapytania ofertowego.

VII. TERMIN | WARUNKI REALIZACJI ZAMOWIENIA:
Ostateczny termin rozpoczecia realizacji zaméwienia: 20.11.2019
2. Ostateczny termin zakonczenia realizacji zaméwienia 30.12.2019

1.

KRYTERIA OCENY OFERTY:
W ramach przedmiotowego postepowania bedg brane od uwage tylko i wytacznie oferty spetniajace
wszystkie wymagania.
Maksymalna liczba punktéw mozliwych do zdobycia - 150.

Zamawiajacy za najkorzystniejszg uzna oferte, ktéra nie podlega odrzuceniu oraz uzyska najwiekszg liczbe
punktéw przyznanych w ramach ustalonych kryteriow.

3. Termin ptatnosci: rozliczenie miesigczne, 7-14 dni po realizacji danego etapu lub catosci projektu
4. Raport + odbiér wykonanego etapu projektu

RAZEM: 2 kryteria oceny, max. 200 pkt.
Spos6b oceny: Najwyzsza iloS¢ punktéw

Lp. | Kryterium Punktacja i Sposob przyznawania punktacji za spetnienia danego kryterium
oceny waga oceny wnioskow
1 Cena Punktacja od 0 | Oferent podajacy najnizsza cene (w PLN lub przeliczeniu na PLN) uzyska
do 100 pkt najwiekszg liczbe punktéw w danym kryterium.

Waga 50 % Poréwnanie nastgpi w sposéb polegajgcy na obliczeniu stosunku ceny w
ofercie z najnizszg ceng do ceny badanej oferty. llo$¢ punktéw
przyznawanych poszczegdlnym ofertom nastgpi
w wyniku przemnozenia otrzymanego ilorazu przez 100.

K cena - Kryterium cena = (C min / C bof) x 100
C min - Cena najnizszej oferty
C bof - Cena badanej oferty
W przypadku podania wartosci ofert w walucie obcej wartos¢ zamoéwienia
bedzie przeliczana na zlotéwki wedtug $redniego kursu NBP z dnia
otwarcia ofert.
Maksymalna ilos¢ punktéw tego kryterium: 100 punktéw
2 | Innowacyjny Punktacjaod 0 | Oferent ktoéry przedstawi najbardziej innowacyjny koncept, ktory
koncept do 50 pkt jednoczesnie bedzie najbardziej pasowat do przekazu marki otrzyma 50
dziatan Waga 25 % pkt. Pozostali oferenci pozostang bez punktow.
marki
3 Najwieksza Punktacjaod O | Oferent ktory przedstawi najwiekszg ilos¢ aktywnosci w ramach dziatan w
liczba do 50 pkt stosunku do ceny otrzyma najwiekszg liczbe punktdéw w tym kryterium.
aktywnosci Waga 25 % Poréwnanie nastgpi w sposéb polegajacy na obliczeniu stosunku ilosci

aktywnosci w ofercie z najnizszg ceng do ceny i ilosci aktywnosci badanej
oferty. llo$¢ punktdw przyznawanych poszczegblnym ofertom nastgpi w




wyniku przemnozenia otrzymanego ilorazu przez 50.
A aktywnos¢ - Kryterium ilog¢ aktywnosci = (A min / A bof) x C bof x 100
Cmin - Cena najnizszej oferty

Cbof - Cena badanej oferty

A min - ilo$¢ aktywnodci najtanszej oferty

A bof - llosc aktywnosci badanej oferty

VIII. TERMIN SKLADANIA OFERT: 17.11.2019 do godz. 24.00
liczy si¢ data wptywu do siedziby firmy poprzez dowolng z ponizszych form (podpunkty a, b, c)
Oferte lub jej skan wraz z zatgcznikami nalezy sktada¢ w jeden z nastepujacych Sposobow:

a. Poczta tradycyjna (adres do korespondenciji):

Adres: Inspire Sp. z 0.0., ul. tuki Mate 20A, 02-434 Warszawa
b. Poczta elektroniczna:

Adres e-mail: gotobrand@netinspire.pl
¢. Osobiscie:

Adres: ul. Potrzebna 38, 02-448 Warszawa

Rozstrzygniecie postepowania ofertowego nastgpi w ciggu 2-5 dni roboczych od ostatecznego terminu na zlozenije
oferty.

IX. WARUNKI PODPISANIA UMOWY/ ZLECENIA WYKONANIA:

1. Zamawiajgcy zastrzega mozliwosé¢ uniewaznienia zapytania ofertowego bez podania przyczyny, a takze do
pozostawienia postepowania bez wyboru oferty.

2. Ztozenie oferty przez Wykonawce nie stanowi zawarcia umowy/ zlecenia wykonania.

3. Wszelkie koszty zwigzane ze ztozeniem oferty ponosi oferent.

4. Dopuszcza sie umowy warunkowe w przedmiocie zlecenia / Zlecenia warunkowe w przedmiocie Zlecenia.

X. WARUNKI ZMIANY UMOWY:

1. Zamawiajgcy przewiduje mozliwoéé zmiany umowy, w przypadku, gdy nastgpi zmiana powszechnie
obowigzujgcych przepiséw prawa w zakresie majacym wptyw na realizacje przedmiotu umowy.

2. Zamawiajacy przewiduje mozliwoé¢ zmiany umowy w zakresie wydtuzenia terminu wykonania umowy w
przypadku zdarzern losowych lub z przyczyn niezaleznych od Zamawiajgcego i Wykonawcy (np. zmiana
terminu targoéw przez organizatora).

3. Dopuszcza sie rozwigzanie umowy w przypadku rezygnacji Zamawiajgcego z udziatu w targach lub dziatania
sity wyzszej.

Xl. WARUNKI ZAMOWIEN UZUPELNIAJACYCH

Zamawiajgcy przewiduje mozliwo$¢ udzielenia zlecenia Wykonawcy wytonionemu w trybie zasady konkurencyjnosci
zamowien publicznych uzupetniajgcych, w wysokosci nieprzekraczajgcej 50% wartosci zamowienia publicznego
okreslonej w umowie zawartej z wykonawcg, o ile te zamowienia publiczne s3 zgodne z przedmiotem zamoéwienia
publicznego podstawowego.

Wydatek poniesiony zostanie w ramach projektu ,Promocja innowacyjnych maseczek kosmetycznych
BeautyFace na rynkach perspektywicznych - rozwéj i umocnienie marki”, w ramach programu
Operacyjnego Inteligentny Rozwéj 2014-2020, Poddziatanie POIR.03.03.03.- GO TO BRAND.

Zapytanie  upubliczniono  w  sjedzibie firmy, na stronie www . BeautyFace.pl oraz na  stronie
https://bazakonkurencyjnosci.gov.pl a takze rozestano mailowo do potencjalnych wykonawcéw.

ZALACZNIKI:
1. Oswiadczenie o braku powigzan osobowych i kapitatowych w stosunku do Zamawiajacego.



2. Oswiadczenie o zdolnosci do
3. Wzoér oferty

wykonania zadania

/ .
Zatwierdza /(QW zamy do sktadadlia ofert.
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